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.Y PARA QUE SIRVE?

Analizar pormenorizadamente
diferentes aspectos de interés
relativos al farmaco: eficacia,
seguridad, elementos de marketing,
bibliografia, entre otros.




Los folletos promocionales
se sohmtan a la industria
farmaceutica.




Eficacia

Pdciente

Sl NO | 57
La poblacion que se referencia en la publicidad es semejante a la poblacion de estudio
{criterios de inclusidon v exclusion)
Mo se ha generalizado a la poblacidon general una indicacion explicita para un grupo
gspecifico de pacientes

Intervencion

Sl NO | a7
El farmaco con el gue se ha comparado es actualmente el medicamento de eleccidn
para esa patologia
La duracion de la comparacion es adecuada

Resultados

Sl NO | i?

La afirmacion referenciada era la variable principal del estudio (no variable secundaria o
analisis post-hoc)

Los resultados se presentan en forma de Reducciones Absolutas de Riesgo (frente a
reducciones relativas)

Los valores de p son significativos

Los resultados, aparte de estadisticamente significativos, son clinicamente relevantes

=i hay un resultado de subgrupo, éste estaba disefiado previaments

Conclusiones

SI [ NO | o7

La indicacion se ajusta a la ficha técnica

Las conclusiones de eficacia se apovan en todo el volumen de evidencia v no sélo por
los ensayos mas favorecedores para el farmaco

Las comparaciones con otros farmacos derivan de comparaciones directas entre ambos
an ensavos biaen disefados a tal efecto




Sequridad:

b B I L I
El manegjo de resultados de seguridad no se realiza utilizando los datos de efectos
adwversos enterminos generales sino de forma especifica para cada efecto adverso
=e hace referencia tanto a los aspectos favorables como desfavorables del perfil de
seguridad

Bibliografia:

b1 I I L

La bibliografia se cita adecuadamente v las afirmaciones tienen como fuente esa
referencia

Se trata de articulos de los que se puede realizar lectura critica v no de informacion
parcial (abstract, cartas, editoriales) o de informacidn interna del laboratorio




Graficos:

Sl WO LY

El gje ¥ comienza en el Oy los intervalos de tiempo son congruentes en el gjg X

El grafico no se alarga mas alla del periodo de estudio

Elementos de marketing

Sl NO | o7

El reclamo principal, la foto, se ajusta a la poblacion estudiada

=e evitan los términos: "absoluto”, "excelente”, "maxima”, "aptima”, "perfecta”, "total" o
similares.

=e prefiere el dato cuanfitativo al cualitativo (e incidencia del 21% frente a baja
INncidencia)

El eslogan sobre eficacia no se basa en el mecanismo del farmaco, se basa en
resultados de eficacia mostrados en ensayos bien disefiados




gracias por su atencion

http://www.osakidetza.euskadi.net/cevime

E-mail: cevime-san@ej-gv.es
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